KAIP TEISINGAI PASIRINKTI PREKIU AR PASLAUGU ZENKLA?
K3 daryti reikéty

Jeigu jUs rengiatés ikurti nauja imong, neiSvengiamai teks pasirinkti zenkla savo
produktui ar paslaugai.

Pirmas dalykas, apie kuri dauguma priversti pagalvoti, yra pavadinimas, kuris apraso
produkta ar paslauga. Rinkodaros specialistai jums daznai pasakys, kad prekes su pasirinktu
pavadinimu lengviau parduoti ir jo turéjimas suteiks pranaSuma tarp tam tikros grupés vartotoju.

De¢l artimiausios ateities jie teisiis, bet vidutiniam ar ilgam laikotarpiui (mazdaug nuo
6 meénesiy ir ilgiau) Sis patarimas nevisada bus labai neteisingas.

Pavadinimas, kuris apraSo produkta arba paslauga, pavyzdziui, FAST (angl. - spartus,
greitas) pasSto pristatymo sistemai yra toks, kuri lengvai gali pasisavinti ateinantys i rinka
klastotojai.

Jus rizikuojate savo verslo sékme, kadangi klastotojas, kuris gali buti ankstesnis jusu
bendradarbis, ateis | rinka su panaSiu pavadinimu. Jeigu jlisy pirminis pavadinimas buvo
aprasomojo pobudzio (aprasé kai kuriuos produkto ar paslaugos bruozus), jiis negalésite uzdrausti,
kad panaSus pavadinimas nebiity vartojamas rinkoje. Tuomet jums teks dalintis su kitais rinkos nisa,
kuria jiis pats suktiréte.

Stai kodél beveik visos ilgai ir sékmingai veikian¢ios imonés turi Zymenis, kurie yra
iSgalvoti zodziai arba Zodziai, kurie neturi jokio rySio produkto ar paslaugos charakteristikomis.

Taigi, kad jusy verslas biity ilgai sékmingas, pavadinimas, kuri jis pasirenkate, yra
labai svarbus. Néra atsiktinumas tai, kad trys sékmingiausiai veikiancios interneto kompanijos
pavadintos “Amazon”, “Google” ir “E-bay”, o konkurentés su pavadinimais “Priceline”, “U-bid” ir
“E-Toys” néra labai sékmingos. Nors pavadinimas, neabejotinai, yra sékmeés ir, galbit, geros
vadybos elementas, parinkimas pavadinimo, tiesiogiai neapraSancio produkto ar paslaugos
charakteristiky, yra labai svarbus faktorius ilgalaikiai veiklos seékmei.

Pereisime prie sunkiausio etapo - tinkamo pavadinimo parinkimo. Kaip jau minéta,
geriausi pavadinimai yra visiSkai iSgalvoti zodziai. Geriausi prekiy zenklai dazniausiai biina
sudaryti nuo 4 iki 8 raidZiy ir neturi skirtingos reikSmeés jokioje kitoje kalboje. Sukurti kelis Zodzius
néra sunku, pavyzdziui, déliojant savo vardo raides. Sunkiausias etapas — juos padaryti tinkamais
prekiu Zenkly funkcijai atlikti. Cia gali padéti ir kity kalby Zinojimas. Nereikia kartoti tokiu klaidy,
kurias, pavyzdziui, padaré¢ kompanija Mitsubishi pasirinkdama zenkla ,,PAJERO®. Ispaniskai tai yra
angly kalbos Zodzio ,,wanker* (angl. — Sunsnukis, bjauryb¢ ir t.t.) ekvivalentas. Taigi ispaniskai
kalbanciose Salyse Siai garsiai kompanijai teko pritaikyti skirtinga zenkla.

Atsirinkus keleta galimai tinkamy ZodZiy, kitas zingsnis — $iy ZodzZiy perzitr¢jimas ir
paieskos atlikimas registracijos tinkamumui pasirinktose Salyse nustatyti.

Ko daryti nepatartina
Kai kurie patarimai:

1. Venkite pavardziy naudojimo. Bus sunku uzdrausti konkuruoti kitiems asmenims su ta pacia
pavarde. D¢l tos priezasties jums gali biiti sunku ir jregistruoti §i Zenkla.
2. Venkite geografiniy pavadinimy. Jie gali sukelti kai kuriy problemuy:

e pirma, jiis negalésite uzdrausti kitiems naudoti pavadinimo kaip teisingo apraSomojo
termino;

e antra, jeigu atsidursite uz tam tikros geografinés zonos, Sis pavadinimas gali biiti jau
netinkamas;



e trecia, jeigu jus apsirtpinsite produktu i§ kito Saltinio, galésite pazeisti daugelio Saliy
saziningos konkurencijos reikalavimus (istatymus).

Venkite tokiy zodziuy, kurie paprasciausiai nurodo produkto gerasias savybes; pavyzdziui,
zodzius ,,geriausias®, ,,graziausias®, ,,auksciausios kokybés* gali naudoti ir kiti aprasSydami
savo prekes ir paslaugas. Taigi tokie zodZiai néra geri Zenklai.

Trumpi trijy raidZiy zodziai néra labai stipris zenklai. Nors kai kurie i§ ju yra labai placiai
zinomi, kaip antai IBM ir BMW, tadiau jie tokie tapo tik dél ju savininky stipraus
palaikymo, kadangi pirminiai Zodziai, panaudoti Zenklui sudaryti, yra apraSomojo pobiidzio.
Juos visada lengva imituoti, pavyzdziui, pateikti i rinka kompiuterius su prekiy zenklu IBE,
nepazeidziant kompanijos IBM intelektinés nuosavybés teisiy.

Venkite deriniy 1§ mady, meno sroviy pavadinimy ar kompiuteriy tipy specialiy pavadinimuy,
kaip ,,comsoft®, ,,microserve® ir t.t. Tokius pavadinimus lengva uzmirsti, kadangi juy yra tiek
daug. Jie paprasCiausiai neturi pakankamai skiriamyjy bruozy, kad galéty tapti stipriais
zenklais, jeigu tik jie néra labai sekmingi del kity priezas¢iy, pavyzdZziui, ,,Microsoft®.

Pasinaudojus Siais patarimais, reikia atlikti kita Zingsni — registruoti prekiy ar paslaugy
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